[image: image1.jpg]FENAVIN





Importantes figuras del  negocio del vino apuntan las claves para mejorar el valor en toda la gama del producto en su internacionalización, en FENAVIN
Rafael del Rey, director general del Observatorio Español del Mercado del Vino, moderó una mesa en la que ha participado Félix Solís, presidente de Felix Solís Avantis; Víctor Pascual, presidente del CRDO Rioja y directivo de Pernod Ricard; Carlos Falcó, presidente de Grandes Pagos de España y de Pagos de Familia Marqués de Griñón y Ángel Villafranca, presidente de Cooperativas Agroalimentarias de CLM
CIUDAD REAL-8-05-2013.- El director general del Observatorio Español del Mercado del vino, Rafael del Rey moderó una mesa en la mañana de la segunda jornada de FENAVIN, que bajo el título “La internacionalización del vino español. Necesidad de mejor del valor en toda la gama de vinos” han participado Félix Solís, presidente de Félix Solís Avantis; Víctor Pascual, presidente del CRDO Rioja y directivo de Pernod Ricard; Carlos Falcó, presidente de Grandes Pagos de España y de Pagos de Familia Marqués de Griñón y Ángel Villafranca, presidente de Cooperativas Agroalimentarias de CLM.
En la ponencia se ha explicado el trabajo que están desarrollando, todos ellos, para impulsar un Plan de Internacionalización del Vino a petición del sector y de las principales bodegas, una manera de ir definiendo la internacionalización por países de forma coordinada.

De este modo, y según explicó Del Rey, “junto al ICEX, el Ministerio de Agricultura, la Secretaría de Estado de Comercio, los consejos reguladores y todos aquellos que tienen algo que decir en la internacionalización, estamos analizando qué acciones se están desarrollando en este momento y de qué manera es posible coordinarse mejor, algo que no es fácil, pero que creemos factible. Tenemos que intentar trasladar el mensaje de que jugamos en todos los campos con el vino y que en todos podemos generar valor. La impresión que podemos dar de manera conjunta debe ser la mejor posible, trasladando una imagen global de vinos de calidad”.
Asignaturas pendientes de la internacionalización
En este sentido, Ángel Villafranca incidió en el hecho de la importancia de la internacionalización del mercado del vino, ya que este año podemos hablar, por primera vez de globalización, “ahora cuando vendes entras en competencia con otros países, por lo que considero importante jugar con la baza de ser un país de la Unión Europea”.
Por su parte, el presidente del CRDO Rioja considera que los vinos españoles no tienen el posicionamiento correcto y apuesta por buscar un valor añadido, además de creer que es necesario un aumento en el precio, “pero para eso hay que incrementar la percepción de calidad de nuestros vinos en el mundo”.

Félix Solís, en este sentido, aboga por una gama amplia de producto, un factor necesario, en su opinión para introducirse en el mercado. También considera necesario corregir la situación de las exportaciones de vino español, en la que domina el granel. “hay que ir hacia un vino con más valor añadido pero sin olvidar que España es conocida en los mercados extranjeros por su gran calidad/precio.

Para finalizar, Carlos Falcó considera importante que los productores de vino español deben copiar lo que hacen bien otros países, y puso el ejemplo de Burdeos y citó a Parker, el cual afirmó que ningún país tiene el potencial de España en el mundo del vino.

Falcó abogó por tener vinos de muy buena calidad y caros que den prestigio al resto de vinos de la producción. Para el bodeguero, es inadmisible que un país como España, que pertenece al primer mundo venda productos sin valor añadido por lo que lo considera una asignatura pendiente. “Lo que nos queda por delante es reducir la cifra de granel en una estrategia de aquí a 10 años”, concluyó. 
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